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Mis on ja kvidas tekib RUUM?

KES TOODAB?




Palju erinevaid ruume

Looduslik ruum (natural/physical space) — inimese poolt
maojutamata ruum

Tajuruum (perceived space) — inimese poolet meeltega
tajutav ruum, MAASTIK

Kujutletav ruum (conceived space) — ideaalne, planeerijate,
arhitektide jt. poolt loodav-unistatayv, kuid reaalsuses mitte
eksiteeriv ruum

Elatud voi sotsiaalne ruum (lived space) — inimeste tunnetel,
kollektiivsusel ja tegevusel pdhinev ruum, ka kogukond
(community), mis initsieerilb ruumi muutmise

Abstraktne ruum (abstract space) — visoon, Uhiskonna
kujundamine arvestades nii valiseid kui ka sisemisi piiranguid

Konkreetne ruum (concrete space) - igapdevases
tarbimises-tootmises olev ruum



/ KUJUTLETAV RUUM  RuuMI ESITAMINE KIRJELDAMINE

Ruumiteadused, propaganda, kontroll
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“Vox populi”, revolutsioon, metafilosoofia
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Loodus-, Inim- ja meieruvumi vordlus

= ASUKOHT (location) - fOUslline
maaratlus S

= KOHT (place) - isikust Iahtuv maaratius,
selgelt piiritletav geograafilise ruumi osq,
milles on inimesed ja asjad ja millel on
oma sisemistest teguritest(arengutest)
tulenev eripdra

» Tahtsus, funtus, vadrtused
» Keskkond, keskkonnakvaliteet

» KOLLEKTIVNE RUUM -> meieruum,
regioon



Mis ja milleks on
koha/regiooni identiteete

Uhtekuuluvustunne mingi paikkonnaga




KORGEMAD VAJADUSED

Vajadus eneseteostuseks

Vajadus tunnustusele

Vajadus kuuluda

2 turvalisus

- . , ALUSVAJADUSED
1 fusioloogilised vajadused



Mailu- ja dokumenteeritud
regionid DER——
Tagsloodud Taaskasu';tatav U“?S d l(.)odu.d REGIOON\I
. : ' = institutsioonid

territoorium ; Siimbjol KADU -
(kollektiivne) dppimisprotess .. 3
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identiteedi

oodustumine

(Vaimne
ruum)

A
naliseerumispr

Re-institutsionaliseerumine

Re-siimboliseerumine
Re-territorialiseerumine Lahtioppimine

Identiteedi kujunemise protsess: koha teke, muutumine ja kadu
Paasi (1986), Lefebvre (1991), Soja (1996), Maskell & Malmberg (1996), Riikonen (1997) jdrgi.




REGIONAALSE IDENTITEEDI MOISTETE SUSTEEM
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Kohaturundus

Lugu Uhest toredast firmast, kes hakkas Kagu-Eestit muuma




Miks on vaja regiooni muua?

» Muutuvad majandustingimused:

e globaliseerumine ja uute
tehnoloogiate juurutamine

e VONade 10dstuste taandumise
tulemusena kaovad todkohad

®» yues toostused el faha vana
iInfrastruktuuri ja tootmissuhete juurde
tulla (uued investeeringud “rohelisel
aasal”, vanas kohas jaigad sotfsiaalsed
ja voimustruktuurid)



Maine kul ressurss

plirkonna mainest solfuvad:
»c|anike hoiakud
®nvesteeringute tulek
®»{O00tajate palgatase
® Kinnisvara hind




+ Sihtgrupid

»c|anikud

» kUlalised (turistid)
®nvesteerijad, ettevotjad
®»cksporditurud




Investeerimiskoha otsingu feed

» Aripartnerid
»\/dlisrikide saatkonnad
®»(Oma riigl valisesindused
®|nvesteerimisagentuurid
» Konsultatsioonifirmad

®» Frialaorganisatsioonid




Otsinguprotsessi tasandid

®»Regionaalne fasand (Aasiq,
Kesk-Euroopa)

»Maa valik (Lati, Leedu voOi Eesti)
»Piirkonna valik
»| inna / kula valik

»Konkreetse ettevotte, hoone vol
maatuki valik




Koha muugiinfo edastamine

» Konfaktvork:
» Aripartnerid
» Saatkonnad ja valisesindajad
» Jritused, messid
» Reklaam
®» Flekfroonilised
» video, koduleht, facebook

» Brosuurid, voldikud, kaardid, infolehed,
jne e¢e




Mainekujundus ja kontaktvork

» Koha muUk el ole mitte ainulf
reklaammaterjalide valmistamine

®» Positivne maine on esimene eeldus
iInvesteeringute meelitamiseks

» [Ahtis saada investorite
“mentaalsele” kaardile

» Suur hulk investeeringuid liigub tanu
isiklikele kontaktidele




Soovitused k

» koosta |G

ohamuUgItoOks

biméeldudcﬁchan, aga opil
|

jatkuvalt ja ole pain

» Ora |[ahtu

turustamisel enda, vaid

sinfruhma arusaamadest
®» Jra looda ainult ratsionaalsele

Mmotlemis

ele — meeldivus, miljood ja

Isiklik kontakt on uliolulised

®» Jrg UNus!

[ omdad inimesi — nad

peavad
osalema

'egevusest aru saama |ja

®» HUUQ saavutada absoluutne
koordinatsioon — et info oleks Uhene
ja mitte vastuoluline



Soovitused kohamuugitooks 2

» kasuta asjatundjaid, kuid ara lase
neil isekeskis toimetada

» ara lase kaiku liiga eripdrast ja liga
tavalist sonumit (muouti) — see el
pruugi jouda kohale

® ara ligu muugiga tegelikkusest liga
palju ette — kundet el tohi pettal

® furismiarenduse ja moderniseerimise
tuhinas ara Ule pinguta — suur raha
ja palju inimesi voib tele eripdra ka
navitada (olUmpialinnad)




Soovitused kohamuugitooks 3

®» Ara mine kaasa hetke kuumade
teemadega — homme voivad need olla
Yout” —, kasuta aluseks pigem
vuuendatud traditsionaalseid vaartusi

» dra pane “lipulaeva” arendusse liga

palju raha — maksumaksja rahaga ei voi
riskida!

®» Jra tee samasugust muugiplaani kui
naaber ja kOik teised — raiskad sellega
vaid raha ja “solgid turgu” — valja tuleb
minna originaalse sonumigal



Koha visioon

»Ndahtavus

®»Reputatsioon

®|dentiteet, kuuluvus ja pUhendumus
» Autentfsus

®» Missioon maailmas

» Kuidas eristuda sadade riikide ja
miljonite kohtade seas?




Brand

= on himi, disain, sumbol voi mingi
funktsioon, mis eristab uhe muuja kauba
voi teenuse teiste muujate omast

» Tugevatel brandidel on omadus
samastuda kliendiga

» Brandid aitavad inimestel teha valikuid,
luues konkurentsieelise ning saavutades
ajutise hinnaalanduspakkumise teiselt
tootelt

» TEGELIKULT: segment ajurakke ja sunapse



Kohabrand

€€ Kohe jummal ehitas keriku, sinna tege kurat kabeli kérvale.
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Kaasa ettevotted brandimisse

» Kaasa ettevotted ja vastupidi
» Tekita brandiloome juhtgrupp

» Tekita hukkki jagatavaid maerjale
(tOoriistakast)

» Jhenda brandimine
restruktureerimisega

» Tekita ports lugusid, mis lubaks
ettevotetel sarado




Koosta koha vaartuspakkumine

®Speftsialiseerumise strateegia
» Festi eripdrade kaart

»Selgita reaalsed investorid

» Arvesta turu- |a
tehnosuundumustegao

®» o0 koga vadrtused esile
» Adu konkurentsiolukorda




Levinud kohaturundusvead

Brandi lubaduste taga ei ole reaalset eestvedamist ja
tegevuskava.

Ahvimine. Paljud vaidavad, et on jatkusuutlikud,
vuenduslikud voi nutikad, ilma neil oleks strateegiat.

Segased sonumid. Koht saadab valja eri osaliste
sUnkimata infoft.

Vahene valishuvi. Edastavad sonumid on aegunud vaoi ei
huvita valist sihntrUhma.

o Who carese

ldentiteedi ja sOnumite vastuolu, need ei vasta sellele
kuidas kodanikud oma koha tajuvad.

o Welcome to Estonia

Turundus ilma bdndi ja pikagjalise kuvandi loomiseta.



Kokkuvote

» Kohta tulelb muua oigel tasandil (milleks

val

lutada Ameerikate)

» Maine otsustab vaga palju
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EE

sad kusimused (eesmark, sintgrupp,
arve) peavad selged olema

» Jhte ja ainukest imevahendit ei ole -

optimaalse kombinatsiooni annab
erinevate muugivahendite
kombineerimine

® Parim investor on kohalik ja Eesfi
eftevotjal



